Bionicle 2008

Vil gerne præsentere nye tanker

· Bionicle begyndte med skør idé og god mavefornemmelse. Reaktion mod tradition.

· Hvis i føler begejstring, ny energi, idérigdom, nye perspektiver nu = rigtigt!

For at begynde med 08 vil vi begynde med begyndelsen:

Hvad er Bionicle?

· Episk legende + constraction figurers

· År 1, år 2

Hvad er der sket i årene der er gået?

· Bionicle udvandet

· Filmen tog styring

· Mindre spending på markedsføring

· Optimere processer, rationalisere

· Større og flere produkter, større investeringer, faldende salg

· Formlen bliver formularisk (historie, produktsammensætning, marketingpakke, salg, produktudvikling). 

· Advance (og alle andre) skal bare levere en ”standardvare”

Hvor er Bionicle i dag?

· Cool characters på skiftende baggrund (oprindelige brief)

· Prøvet ny begyndelse, resultat ikke som håbet

· Hvor er magien?

· Ny indpakning, men indholdet det samme

· Salg og indtjening status quo

· Historiedrevet univers, men ikke noget reelt mål

· Alligevel meget ”the same old story” = faldende interesse  (Gladiator: 450 mil. $,  Troy: 500 mil. $, Alexander: 167 mil. $, Kingdom of Heaven: 211 mil. $).

· Naturlig grænse for hvor mange gange folk gider se det samme plot uanset hvad den præcise setting er og hvem der spiller hovedrollen. Man begynder at kunne forudsige handlingen, replikkerne og hvem der får hinanden i enden. Publikum begynder at vende blikket nye steder hen: Ringenes Herre, Star Wars, Harry Potter. 

· Havde man gidet se alle 6 StarWars film lige i træk? Eller ringenes Herre hvis uvist hvor mange film der kom? Eller Harry Potter?

· Derfor trilogier: Hvis 1. film  en succes kommer publikummet til 2eren af sig selv. Og de fleste af dem der har set en af de to første film vil med garanti også se 3eren for ligesom at se hvordan det hele slutter. En 3eren vil derimod sjældent, for ikke at sige så godt som aldrig, kunne tiltrække noget nævneværdigt nyt publikum. 

Hvor er Bionicle på vej hen?

· Hvor meget kan vi rokke ved Bionicle modellen uden at tabe det på gulvet?

· Hvert år tester produkterne vildt positivt – vi tror alle det kan frelse os, men salget falder

· Store spørgsmål: kan vi booste salget (indtjening)

· Kan vi skabe fornyet motivation og innovation (internt)

· Kan vi skabe ny hype? (markedet)

· Vil vi selv bestemme eller skal markedskræfterne bestemme? (set hos Lego: ”Design your own future or others will design it for you.”)

· Bionicle fortjener ikke at dø langsom, stille død

Hvad skal der til?

· Markant break

· Klimaks

· Genopfinde os selv

· Sug i maven

Derfor:

· 2008 ’The End”

Hvorfor ’The End’? – hvad gør det? Hvad giver det af muligheder?

· Klimaks, en slutning er det ultimative emotionelle klimaks

· Skabe total hype, alle vil snakke

· Genoplive gamle fans

· Vil fordoble målgruppen (vil have interesse for fans helt tilbage fra 2001)

· Krøniken (altid flest seere til første og sidste afsnit)

· Max Flynn, Harry Potter fan. Nu ude af det. ”Men jeg køber nok den sidste for at få slutningen med” – alle vil have slutningen med

· Hidden secret afsløres (særlig event for fans)

Hvad er ’The End?’

· En ny begyndelse

· Slut på en epoke, begyndelsen på en ny (undersøiske robot genopstår)

Hvad betyder det for produktet og markedsføringen for 2008?

· Det største slag af alle, det ultimative møde mellem det gode og det onde. Total fokus på konflikt

· Karakterer har udviklet de vildeste våben til det vildeste slag

· Mange ting og hemmeligheder bliver afsløret

· Kæmpe afslutningsfest for fans og alle involverede

Derefter (2009)

· Brug 6-12 måneder på ’best of’. skum fløden

· Reveal alle hemmeligheder fra tidligere

· Special edition

· Tributes til fans

Hvad er den nye begyndelse?

· En ny fortsættelse med link tilbage til det ’gamle’ Bionicle for at få gl. fans med. (som Joey efter Friends sluttede – folk følger med over i det nye show)

· Samme byggesystem, nye typer figurer

· Nyt univers

· Ny historie (3-årig trilogi, hvor alle fans der kommer med ombord også vil få slutningen med)

· Ny sortimentssammensætning

· Nyt ikon i stedet for masken

Rationale i øvrigt

· Vi skal igennem det her alligevel. Fra 2008 er der ikke mere at fortælle. Historien er slut. Historie og univers skal genopfindes.

